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PREAMBULE




A. Contexte legislatif et
reglementaire

En application de la loi n°2010 -788 du 12 juillet 2010 portant Engagement  National pour
I'Environnement  (dite loi ENE) ,le Code de | 06enyv iagté reiorménpan décret ministériel
(n°2012 -118)1| e 30 janvier 2012.

La réforme de Ila reglementation nationale de publicité
exté rieure est applicable depuis le l1er Juillet 2012.

Ce décret vise a protéger le cadre de vie en limitant la publicité extérieure, tout en permettant
l'utilisation de  moyens nouveaux. Il réduit les formats des dispositifs publicitaires muraux, en
fonction de la taille des agglomérations. Il institue une régle de densité pour les dispositifs

classiques scellés au sol et muraux le long des voies ouvertes a la circulation publique. La publicité
lumineuse, en particulier numérique, est spécifiquement encadrée, tout comme la publicité sur
baches.

Le Réglement Local de Publicité métropolitain  (RLPm) est un document qui régit de maniere plus
restrictive que la  Reéglementation Nationale de Publicité (RNP) la publicité, les enseignes et les

préenseignes sur un territo ire donné. Il permet de lutter contre la pollution visuelle , de maitriser la

publicité et les enseignes en entrées de ville et de sauvegarder le patrimoine naturel. Il permet a

ce titre de maitriser les dispositifs commerciaux en nombre et aspects, voire d e l'interdire dans

certains secteurs doint®r-°t paysager du territoire, en do®f
prescriptions adapt®es ~ chacune dobell es.

Lorsquéun territoire se dote dbéun R gl -eime substitue aec @dimede Publ i c
g®n®r al . Pour tout ce qui n dne lestdispositisns gurréglement dadtiona del e RL P
publicit® en vigueur demeurent oppos ar Loead de Pubdicitél estb or at i on
encadréeparle Code de | denv.ironnement

POURQUOI REALISERRIInSUR 9 ¢ 9wwL¢hLw9 5Qh%w[ 9! b{

Depuis plusieurs années, 13 communes du territoire métropolitain ont mis en place leur Reglement

Local de Publicité (RLP). Ces documents visent a encadrer I'affichage publicitaire, les enseignes et

les préenseig nes des communes  concernées. L'application des RLP a permis une certaine

har moni sation et ma trise des pays aupleimr eer bai ns quant ~ | daf

Avec | e d®cret déapplication du 3@glementation e matiorfale Hla port ant
publicit & extérieure , des préenseignes et des enseignes, |l 6encadr ement de | 0
est devenu plus restrictif, afin de rendre la publicité plus qualitative et plus respectueuse du cadre

de vie des habitants, de lutter contre la pollution visuelle e t la dégradation des paysages et de

réduire la facture énergétique

Y |
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Parmi les 13 RLP en vigueur sur le territoire métropolitain, 9 ont été adoptés ava nt la loi N° 2010 -

788 du 12 juillet 2010 ou loi Grenelle Il. lls sont dits de "lere génération”. Les 4 au tres RLP,

approuvés apres la loi Grenelle 1l (post -grenelle) sont considérés de "2éme génération”.

Les RLP de 1ére génération doivent faire I'objet d'u ne révision sous peine de caducité a compter du

14 juillet 202 2.

Orléans Métropole , compétente en matiere de planification urbaine, est amenée a élaborer un

Reglement Local de Publicité m étropolitain ayant vocation a remplacer les RLP en vigueur afin de

s®dapter aux ®volutions | ®gislatives r®centes portant sur |

ant i cipation du t e deseRLPdd@ d ¥ géoération i ¢t ®ne réadaptation au contexte
actuel et aux ambitions du territoire.

Le territoire métr opolitain a également connu un développement urbain non négligeable ces

derniéres années , ayant eu pour e ffet la formation de nouvelles entités urbaines, une modification

des | i mites dosa gtdd renfo@emerit deo dynamiques et attractivités économ iques a

mettre en parall | e avec |l es enjeux | i®s au cadreunde vie e
rééquilibrage entre besoins publicitaires liés aux dynamiques économiques actuelles et protection

du cadre de vie.

Débautre part, L B®mnaconontearhent@pelledduP | an Local doniérdpditain s me
(PLUm) permettra une synergie entre ce s documents et une vision transversale des enjeux que
présente le territoire

Orléans Métropolea ainsiengag® | 6®l aboration de son R glement Local d
(dit métropolitain soit RLPm) dont les objectifs  sont les suivants  (extrait de la  délibération du 29
mars 2018 prescrivant | 6®l aboration du RLPm)
1 Compléter et renforcer la réglementation nati onal e, pour | dadapter aux car
territoire
1 Harmoniser la réglementation locale sur le territoire , tout en tenant compte des spéc ificités

des communes de la métropole ;

T D®f inir des r gles coh®rentes avec |les r®fl exions engaq
PLU métropolitain ~ ;

1 Protéger les paysages urbains et naturels, par la limitation de | 6i mpact des disposi
publicitaires  (lieux et sites patrimoniaux du territoire) ;

T Traiter et g®rer |l es axes structurants, Il es entr ®es do:
zones doactivit®s

T Favoriser | 6adoption des r gs$ies®vveiane | aesbtaiisstei odnd i mc
publicités, enseignes et  préenseigne s lumineuses ;

1  Encadrer les nouveaux procédés et nouvelles technologies en matiére de publicité.

Y |
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/1 vat 5Qltt[L/!'¢Lhb 5! w9OD[9a9b¢

Conf or m®@ment " | 6-2rdui €Cd e Lde5 ®Hnémentv,i les publicités, enseignes,

pr ®enseignes qudelles soient implant®es sur une d®pendance
priv®e, d s lors quodoelles sont visibles ddébune voie ouverte
les dispositions  législatives et  réglementaire sdu Code de | denvi r etdinRLPh@.N t

CONTENU DU RhP

Le Reglement Local de Publicité métropolitain  se compose de trois  pieces :
1 Un rapport de présentation qui sbappuie sur un diagnosti c, d®f in
objectif s et explique les choix retenus
T Unreglement d®t ai ll ant | e zonage et |l es dispositions sodoappl
1 Des annexes:
o Document s graphique s faisant apparaitre les zones de publicité

0 Zooms sur les ronds -points et giratoires couverts par une zone tampon
doéinterdiction ded etpeskispositifs n@eriques) exception faite
pour les mobiliers urbains

o Arr°t®s municipaux fixant |l es | imites dbéaggl om®r at i
o Plan des | imites déaggl om®r ati on
0 Syntheése des principales dispositions de la ré glementation nationale

Y |
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DISPOSITIFS RELEVANT DE LA PUBLICITE EXTERIEURE

>> Définitions générales

Léarticl-8duLCo d5e8 1d e | 6 e n v défind lesdespuosgtifs suivants relevant de la publicité extérieure

ENSEIGNE

ENSEIGNE

N\ \ la R
wWid Tl

N

e ——

e &
o

]
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91 Publicité :  toute inscription, forme ou image desti née a informer le public ou a attirer son attention :
1 Enseigne: toute i nscription, forme ou i mage appos®e sur un i mmeuble et relative ~ | dacti
surlé6uni t ® foocellei-cir esde;xer ce
1 Préenseigne : toute inscription, forme ou image i ndi%¥usabnex erac eprlodxa cntiitv® td® uh®ti emnmeiurb®ee. o
Définitions issues du guide pratique du Ministére « La reglementation  de la publicité extérieure » (p.11 a 13).
Y | 12
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><<
><
_Bg;l;]l_tl Activité en retrait de la voie oui X _____
"
~""
~""

Les dispositifs concernés sont ceux vi sibles des voies ouvertes a la circulation publique : voies publiques ou privées qui peuvent étre librement
empruntées, a titre gratuit ou non, par toute personne circulant a pied ou par un moyen de transport individuel ou collectif

Ces dispositions ne s 'appliquent pas a la publicité, aux enseignes et aux préens eignes situées a l'intérieur d'un local, sauf si 'utilisation de celui -ci est
principalement celle d'un support de publicité.

Préenseigne dérogatoire

La notion de dispositifs d®r ogat oiaffiehage publ@taie deu2® 02 €es didpasitifs M@ tomcermeat pldsequel 6 les activités en
relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des entreprises locales, les activités culturelles et les monuments

historiques ouverts a la visite , ainsi que les opératonse t mani festions exceptionnell es -2dunCodean®es|l 6emhviaromnmce me i

Activités bénéficiaires Avant Aprés

13/07/2015 | 13/07/2015

Activités particulierement utiles oui
aux personnes en déplacement

Service public ou d’urgence oui

Monuments historiques (ouverts a oui 4 10 km
Les pr¢ la visite) it
a une : lls
¢ on Venteproduitsdu terroir oui 2 S5km
viande a
produit Activité culturelle 2 5 km
un o - . . L pac
obligation. La signalisation de la vente directe de produit du terroir par les agriculteurs
rentre dans le champ de ces dispositions. Par contre, les commerces de grande :
distribution se prévalent de la vente de produits régionaux en sont strictement exclus. |
1
. . . R R . . I
(source : in struction du gouvernement d u 25 mars 2014 relative a la reglementation  nationale |
des publicités ). i
1
Sont qualifiées commeagiivitescultelles MWI—_ 13
BUER Cofsay C | es Vi v a ndagor d@ préBedidtion 3 obsr appto®@1/$/80b19 N € me nt  gees. 3
Nouveauté de la loi E NE, les activités culturelles ne recouvrent pas les établissements
culturel s, " | 6exception des Monuments Hi storiqu

visite.

_____m____p_




Réglement Local de Publicité métropolitain

Implantation des Préenseignes dérogatoires :
Reégles applicables au 13 juillet 2015

Des préenseignes dérogatoires peuvent étre installées hors aglomération uniquement si elles désignent les activités suivantes -

- activités en relation avec la fabrication ou la vente de produit du terroir par des entreprises locales (2 préenseignes maximum par activité),
- activités culturelles (2 préenseignes maximum par activité),

- monuments historiques, classés ou inscrits et ouvert a la visite (4 préenseignes maximum par monument),

- atitre temporaire, opérations et manifestations exceptionnelles & caractére culturel ou touristique.

C/EPPE 5+

Les indications de localité
ne peuvent pas etre
compietées par une fléche
ou une distance
Kiometrique

Pas de signe issu de la

signalisation routiére

T I . . ———
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>> Supports spécifiques

Le mobilier urbain

Le mobilier urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la pub licité.

Mobilier urbain pouvant supporter de la publicité : les abris destinés au public, les kiosques a

journaux et autres kiosques a usage commercial édifiés sur le domaine public, les colonnes porte -

affiches, les méats po rte -affiches, le mobilier urbain destiné a recevoir des informations non
publicitaires © caract re g®n®ral ou |l ocal, ou des Tuvres ¢

v
L
T
\J
&

y

Les différents types de mobilier urbain pouvant accueillir de la publicité - I'abribus (portant la men-
tion PUB), le kiosque a journaux (au fond), la colonne porte-affiche (3 gauche du kiosque), le mat
porte-affiche (portant la mention culture) et deux mobiliers recevant des informations non publi-
citaires 3 caractére général ou local (portant Ia mention info) : un de 2 m? (communément appelé
sucette) et un de 8 m%.

(Source : Guide pratique - Laréglementation de la publicité extérieure i MEDDE)

Quelques exemples sur le terr itoire

Mobilier urbain de 2m? type Publicité sur abribus
« sucette»

Y |
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Les colonnes por te-affiches ne peuvent supporter que I'annonce de spectacles ou de manifestations
culturelles.

Les mats porte -affiches sont utilisables exclusivement pour | 6annonce de mani fest a
économiques, sociales, culturelles ou sportives (Art. R.581 -46) .
Les b& ches

Les baches comprennent :
1 Les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité installée sur des
échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux ;

1 Les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres qu e les
baches de chantier.

Les enseignes et préenseignes temporaires

Sont considérées comme enseignes ou préenseignes temporaires :

1 Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a caractere
culturel ou touristique ou des opé rations exceptionnelles de moins de trois mois ;

1 Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalen t des
travaux publics ou des opérations immobilieres de lotissement, construction, réhabilitation,
location et vente ains i que les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles
signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

D | /ALRI : N GEMENT
RE

i CHA
» | ROPRIETA!

Enseiges temporaires immobilieres Enseigne temporaire de
manifestation exceptionnelle

Exemple s de dispositif temporaire s sur le territoire
Les enseignes temporaires de plus de 3 aurpublicsloodessqubdel | es
opérations immobilieres d e lotissement, construction, réhabilitation, location et vente. Le RLPmM
peut adapter ces r gles (nombre, format, dur®e doéaffichage

Y |
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DISPOSITIR$E RELEVANT PAS DE LA PUBLICITE EXTERIEURE

Les dispositifs ne relevant pas de la publicité extérieure et ne pouvant étre reglementé s par un RLP
sont les suivants

Catégorie de dispositifs et objectifs Exemples

SIL: signal ® i que doéinformation | ocal e

E  Objectif : gui der | dusage @@@Laslavandas

les servi ces ou équipements de
proximité

Signalisation d irectionnelle

£ Objectif : guider | 6u: % Aa,‘_l,
déplacement vers les destinations a ! L

moyenne s et longue s distances * AIX ex pcz

|VENELLES =]
|Hotel de Ville =¥ |
|€= LES MILLES]|
| €= Palais de Justice|

€ LES MILLES|
€ Palais de Justice|

Touristique
E  Objectif : gui der | Busage
curiosités culturelles et touristi ques

0 CHATEAU 9
or VASCEUIL

( 1%+ & droite )

Y |
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Reéglement Local de Publicité métropolitain

Obijectif guider | 6usage

les services ou équipements de D _A_

proximité h Q

Objectif : diffuser a la population les

i nformations muni ci

général, associations, manifestations,

etc.

En vue dbébassurer | a

et de répondre aux besoins des

associations, les communes ont

| 6obl igati on de met §

des citoyensdess ur f aces dobe

dites dbég¢ affichage-

16du Code de | 6envir

4 ! |

EVEN Conseil Rapport de présentation & Dossier approuvé 11/02/2021 18



Reéglement Local de Publicité métropolitain

DELAIS DE MISE EN CONFORMITEBIBESSITIFS

Suppression des  préenseignes  dérogatoires
(activités utile s aux personnes en déplacements)

Pour le Reglement Mise en conformité des publicités et préenseignes
National de installées avant le 01/07/2012

Publicité (RNP)

Mise en conformité des enseignes installées avant
le 01/07/2012

Application des r gles doce
dispositifs lumineux  (enseignes et publicités)

Pour la mise en conformité des enseignes

Pour le futur existantes

Réglement Local
de Publicité

métropolitain Pour la mise en conformité des publicités /

préenseignes

COMPETENCES

Lorsquoéun RLP est truaipnpdescautarigtionslebdéammations préalables relatives aux
di spositifs de publicit® est de | dautorit® du Maire.

Le pouvoir de Police est transféré au Maire (le Préfet a un pouvoir de substitution en cas de
carence des Maires en matiéere de Police).

T e e
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1. Contexte territoria |

1.1. PRESENTATION DU TERRITOIRE ET CONTEXTE DEMOGRAPHIQUE

Territoire |ig®rien proche de Paris, entre For°t doéOrl| ®ans
Public de Coopération Intercommuna I e (EPCI) d6Or | ®antend M®t3340lpm. | e s6®
Léintercommunal it® se compose des 22 communes suivantes

1 Boigny -sur-Bionne 1 Mardié 1 Saint -Jean-de-

1 Bou 1 Marigny -les-Usages Braye

.  Saint -Jean-de-la-

 Chanteau T Olivet Ruelle

T Chécy T Orléans, f Saint -Jean-le-Blanc

1 Combleux 1 Ormes Saint - Pryvé - Saint -

1 Fleury -les-Aubrais 1 Saint-Cyr-en-Val Mesmin

1 Ingré  Saint -Denis -en-Val 1 Saran

1 La Chapelle -Saint - 1 Saint -Hilaire - Saint - 1 Semoy

Mesmin Mesmin

CHANTEAL

" MARIGNY-
/ LES-USAGES

ORMES

SEMOY 4

[BRE ( 4 srEan
( DE-BRAYE

e FOMBLELK CHECY
LA-CHAPELLE- {
ST-MESMIN

ST-DEMIS- _ MARDIE
EN-VAL =

ST-HILAIRE- \
) oLV
ST-MESMIN HVET

ST-CYR-
EN-VAL

Carte du territoire
Source :SCoT Orléans Métropole i Rapport de prése ntation

Y |
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B®n ®f i ci ant
aujourdoéhui
commune

Reéglement Local de Publicité métropolitain

ddéune
e80 ¥ habitants er22812

d6Or | ®ans.

croissance

6, dont une concentration particuliere au sein de la

Commune

Population municipale (derniére

population Iégale en 2016) en habitants

d ®mo g r améési, b uegritoie conmpte ant e

Orléans

114 782
Boigny -sur -Bionne 2 158
Bou 936
La Chapelle -Saint -Mesmin 10 223
Chanteau 1 446
Chécy 8 697
Combleux 504
Fleury -les -Aubrais 20973
Ingré 8 893
Mardié 2 771
Marigny -les -Usages 1 494
Olivet 21520
Ormes 4 093
Saint -Cyr -en -Val 3 291
Saint -Denis -en -Val 7 507
Saint -Hilaire -Saint -Mesmin 3 029
Saint -Jean -de -Braye 20376
Saint -Jean -de -la-Ruelle 16 298
Saint -Jean -le -Blanc 8 636
Saint -Pryvé -Saint -Mesmin 5 666
Saran 16 379
Semoy 3 156

Rapport de présentation & Dossier approuvé 11/02/2021
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1.2. CONTEXTE GEOGRAPH|@WBESAGER ET PATRIMONIAL

Source : SCoT Orléans Métropole i Rapport de présentation

1.2.1. Socle physique et les p aysages

Au croisement de grandes entités paysageres régionales (la Beauce, le Val de Loire, les foréts
do6Or | ®ans et d e nfétoopote ganliéanaise présente une diversité de paysages et

déinfluences, perceptibles dans Icteres etfles types de culturds gui n e s |l es &
maillent le territoire entre le val et les foréts. Cette diversité lui confere une identité multi ple et
particuli re dans |l e r®seau des cit®s |ig®riennes, support

composite et re lativement méconnue. Positionnée entre deux grands massifs forestiers (la forét

domani ale doéOrl ®ans et | a f oystene hymgraplogueorighe et jlivemsifié (I ur un

Loire et ses | es, |l e Loiret, |l e candideaw Oafl ®lamesnt 4)e,s Ireiits
orléanais joue une partition composée et indissociable de sa géographie et des grands monuments

natu rels et cultivés qui la bordent, la traversent et la composent.

GMNDF%CULTURES
DERNIERS BOISEMENTS =
DE L’ARC FORESTIER /" i HORIZON FORESTIER
% sive o
~ s
o ” o

”~

FULRSAUNAS e

=} o

-

BOISDEBUCY 7

/ &
s, / ' CANAL D'ORLEANS
”} = 3 e = "
== POINTE DE P P <& 3 B W P : COTEALX DE MARDIE
COURPAIN — g X
7 { S
( VALJARDINERRS -1
' ¥ DE SAINT-QENISS

V o ) \ M
- COTEAUX S(JDR'-E DU . <=
2 \ dnr FLORAL BOUCLE

DE BOU

SOLOGNE

+
Source : Rapport Paysage SCoT, ERAMP —agence Laverne paysagistes, 2017

Carte du territoire
Source :SCoT Orléans Métropole i Rapport de présentation

Y |
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Le Valde Loire , Pat ri moi ne mondi a,lestte@ lus \@dteNIESSIZE® inscrits frangais (280

km de |l ongueur, 800 km]). I est reconnu, tant ptdaur son m
qgualit® de son patrimoine monumental, architectur al et ur
paysages, marqués parl 6i nfl uence de | a batellerie et de | dactivit®
v®ritable culture de fl euve fismreg®e sur deux mille ans doh

Cette inscription confere au Val de Loire une Valeur Universelle Exceptionnelle (VUE), dont la perte

seraitirremp | a- abl e pour | a m®moi r e c olLh né&ropblée arléanasseporte@ldas mani t ®.
titre une responsabilit® denengadementrimiesaiona n jauguet de RldPm
se doit de participer par |l a mise en plxgrneeradedsfinsédencadr emer

préservation de ce patrimoine.

1.2.2. Patrimoine béti et urbain
Au-d el ~ des paysages natur el = repobebégalement sut I& trdces dé sonr i t o
histoire qui se retrouvent aussi bien dans son patrimoine béati que dans ses forme s urbaines et

architecturales, ses techniques de construction et les matériaux employés (toitures ardoise et tuile,
tuffeau du Val de  Loire, calcaire de Beauce, brique de Sologne...).

Allant de la maison vigneronne témoin du passé viticole, aux éléments p atrimoniaux plus

embl ®mati ques tels que |l a Cath®drale do6oOrl|l ®ans, en passan
Loiret caract®ristiques de | 6i dent i t ® uhipgt®nmoinee bat e , I a m@
remarquable riche et diversifié. Conscient de cette richesse, le territoire organise la protection et la

valorisation de son patrimoine historique remarquable et compte cingq sites classés, sept sites

inscrits, un site UNESCO, deux ZPPAUP (aujourddhui s o0 us Sites) Bagrimaniauxat i on c
Remarquables ») et de nombreux édifices classés ou inscrits au titre des Monuments Historiques.

Parallélement a ce travail de protection, la métropole engage de nombreuses opérations de

valorisation et de restauration de son patrimoine, comme le souligne la réhabilitation du ciur
historique dbéOr|l ®ans ou | é6organisation de manifestations
festival de Loire...).

Le centre historique
d6Or|l ®ans et sa cath®drale
Source : EVEN Consell

Des éléments de patrimoine remarquable
dans les centres bourgs - Monument
Historique
Source : Google St reet View
9 _______________________J ] |
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1.3. CONTEXTE ECONOMIQUE

Le territoire métropolitain présente un tissu économique dense , dont la majeure partie des emplois

se concentre au ciur des aggl om®r ati ons. Tout ef ouirse,s 1dedsOr 1 ®aa s
M®t ropol e s6i mpl antent en franges ur baines, auxe entr ®es
entrainant une forte concentration des emplois sur les communes concernées : Ormes, Saran,

Saint -Cyr-en-Val et Boigny -sur-Bionne. La métropole orléana  ise comporte ainsi 145 155 emplois en

2016, forte doébun dynami sme ®conomique ®vident et dédun taux

depuis de nombreuses années.

POLE 45 PARC TECHNOLOGIQUE
ORLEANS CHARBONNIERE

Carte des poles économiques
métropolitains
Source : SCoT Orléans Métropole
i DOO i AUAO - 2018

CCEUR METROPOLITAIN

POLE TECHNOLOGIQUE
ET SCIENTIFIQUE
ORLEANS-LA SOURCE

PARC DE LA SAUSSAYE

Orléans Métropole possed e <cinq grands plles ®conomi ques: |dbdaardpdreur m
métro politain, le pole technologique et scientifigue Orléans La Source, le Pdle 45, le Parc
Technologique Orléans -Charbonniere et le Parc de La Saussaye.

Le parc commercial du territoire pe ut se ventiler sous les catégories suivantes (extrait du DAAC 7
Document d 8 Am®nagement Artisana018t Commerci al

Les pdles de centralité

T Lecentre-vill e do6Orl ®ans, qui regroupe des commerces de
départemental, voire région al (pres de 800 commerces) ;

1 Les pdles de centralités urbaines, qui corr espondent a la centralité principale de chaque
commune ;

1 Les plles de centralit¢ de quartier, qui correspondent aux centralités secondaires de
certaines communes.

Les pbles structurant s

T Les ptles structurants de rayonnement , rtethengpvoieant doun
régional et caractérisés par une trés forte concentration commerciale (plus de 100
commerces) ;

Y |
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—

T Les ptles structurants secondaires, di spomlaat dbéun
départemental et caractérisés par une forte concentration commerc iale (entre 40 et 80
commerces environ)

T Les pltles dbdenvergure, di sposant déun rayonnement conm
assurent un maillage du territoire pour des achats hebdomada ires a occasionnels ;
T Les ptles relais, di sposant déun rayonnement communal

territoire pour des achats hebdomadaires.

7 ’ N
Qos1 2 3km
Source :AUAO - 2018

LES POLES DE CENTRALITE : LES POLES STRUCTURANTS :

Centre-ville d'Orléans . Pales structurants de rayonnement

@ Centralités urbaines (bourg et centre ville) . P6les structurants secondaires

. Centre de quartier . Poles d’envergure
. Poles relais
Carte des p6les commerciaux du territoire
Sourc e : SCoT Orléans Métropole i DAAC

Y |
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Le territoire dispose dodéun patrimoine historiqgelfaneet cul tur

et rayonnant : | 6®chell e international e, comme | datteste |
patri moine mondi al de | OUNBRO®f doi ¥t de@éunopotent i el de
touri sme, Or|l ®ans M®tropol e pr ®divétoue ristiqgueedonhle RLPw peutd e | dat t r

accompagner la dynamique.

Y |
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1.4. CONTEXTE VIAIRE FERROVIAIRE

Le territoire m®t ropol i tain et I a vi Int au cobiéerent d@ aleus axes dnajens| ant e

pour les transports nationaux, par voie routiere ou ferroviaire :laval | ®e de | a Loire et | 6a»
Toul ouse. Orl|l ®ans M®tropole b®n®ficie ainsi débune positic
économique historique et un statut de péle logistique pour le territoire. Le réseau routier se

compose en premier lieu des autorout es A10 (connexion avec Paris et Tours) et A71 (connexion

avec Vierzon et Bourges). Les anciennes routes nationales (RN20, RN60, RN152, RN157) ainsi que

de nombreuses départementales (RD951, RD955 et RD960 notamment) irriguent le territoire et

permettentsa | i ai son avec | es autres plles urbainsMaitagis,al ent our
Pithiviers, Le Mans, Blois, Jargeau, Chéateaudun, Chéateauneuf -sur-Sarthe. Ce réseau routier est

pleinement utilisé pour les circulations de transit ainsi que celles des po ids lourds.

Au regard de | 6i mportance de | a voiture dans | es modes de
et de | 6affichage bedl axesaroastidepsi structurants constitue
du RLPm.

Déaut r e lepteritoire métrop ol i tain repr®sente un nifud ferroviaire i
deux gares principales  : Fleury -les-Aubrais et Orléans, cette derniére accueillant le trafic des trains

régionaux. De plus, deux haltes ferroviaires desservent les communes de Saint -Cyr-en-Val et La-

Chapelle -Saint-Me s mi n, dont | usage reste confidentiel car pr ®s «
limitée.

Enfin, Orléans Métropole di spose doéun r®seau de transports collectifs
et comprenant deux lignes de tramway (lignes A e t B) desservant 49 stations . Le premiére ligne

suit un axe nord -sud reliant Fleury -les-Aubr ai s ° Il 6htpital de Ltdes@&oxurce en
gares ferroviaires et en franchissant la Loire par le pont Georges V. La seconde ligne suit un axe

est-ouest entr e les communes de Saint -Jean-de-Braye et La Chapelle -Saint-Mesmin et croise la

premiére ligne en plein centre -ville (place De Gaulle ).

y
CHATEAUDUN (8

k

ons

/ N

TOURS [
BLOIS
V

autoroute
voie principale
voie secondaire

voie tertiaire

vole ferrée

VIERZON |
BOURGES

tramway

Carte des infrastructures de transports du territoire
Source : SCoT Orléans Métropole i Rapport de présentation
] |
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2.Cadre r eglementaire de la

publicité extérieure sur le
territoire

21. Nn¢ Lhb BORMERADON

Régi parle Codedelarout eet Code de | 0 e n v,ilertarritoimeeest saurnis aux dispositions
relatves aux notions g®ographiqgques et d®mographiques de |1 6aggl o
2.1.1. Notion géogr aphi que de | 6aggl om®r ati on
L @aboration du RLPmi mpose | a d®termination demss. | i mites dobéaggl om®r a
En effet parmi les annexes que doit comporter un RLP (R.581 -78) il est exig® | a pr ®s.
document graphique oY% |l es | imites de ou des aggl om®r ati on:¢

municipal d élimitant les agglomérations.

Un des principes fon dament aux du droi't de | a publicit® est | 6inte
aggl om®r ation en | 6admettant au sein de | daggl om®rati on.

1 Publicités et préenseignes : interdites hors agglomération

1 Enseignes:aut orisées en agglomération et hors agglomération

Agglomération : Au sens de | 6a2rduiCodede IRrodtel 0: « Espace sur lequel sont
group®s des immeubles bOtis rapproch®s et dont |l 6entr ®e
panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde. » Dans les cas ou
| 6i mpl antation des padhae@luxm®ddaentorn®ene correspond pas aurx
rapproch®, |l e Conseil doftat faidt pr®valoir |l a ¢ r®alit® |

| 6exi stence ou non d epssitignaemeneparuapporedu bati.e u r

T e e
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Ici, l'espace bati s'étend avant le panneau d'entrée d'agglomération. Pour autant, les régles relatives aux disposi-
tifs publicitaires situés en agglomération s'appliquent sur 'ensemble de I'espace bati. Ils sont admis sur I'ensemble
de cet espace (trait vert).

Bien qu'une partie de l'espace non bati se situe aprés le panneau d'entrée d'agglomération, les régles relatives
aux dispositifs publicitaires situés hors agglomération s'appliquent sur l'ensemble de I'espace non bati. Donc ils
sont interdits sur I'ensemble de cet espace (trait rouge).

(Source : Guide prati que - La réglementation de la publicité extérieure i MEDDE)
Le travail sur la d®l imitation des p®rim tres doaggl om®r ¢
| 6®I abor at imo ha néthodogi Pe employée pour délimiter les enveloppes ddoaggl om®r ati ons
sbappuie sur |l es ® ®ments suivants

1 Les arrétés municipaux fixant les limites d'agglomération ;

1 La localisation d e s panneaux ea&tbenmter ®eorti e d o é&EBI| oem@e at i on
déaggl om®r 20i onsoEBi e doaggl om®r ati on)

1 La continu ité du bati conjuguée a une certaine densité baties (parcelles baties, distance de
50 métres maximales entre les batiments)

Le plan des | imites dbéaggl om®r ati onm.

T e e
EVEN Conseil Rapport de présentation & Dossier approuvé 11/02/2021 30



ORLEANS

METR@POLE Réglement Local de Publicité métropolitain
-

ORLEANS Limites d'agglomérations
-

Rifm A0 ans Meiropals

!
i h z
St [ Limites d'agglomérations
0 1km
) Re isalon : E¥IN CONEELL - D2oznbrz 2019
Lonrees @ IGH

COMGLL. ——

T e e
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2.1.2. Notiondémogr aphi que dbéaggl om®r ati on
Avec la reglementation nationale, les regles sont différentes entre les communes de

000 habitants et celles de plus de 10 000 habitants. Le nombre

limites de chaque agglomération du territo ire.

Par exempl e, une

Reéglement Local de Publicité métropolitain

des principales

moins de 10
tant

communes de moins de 10 000 habitants.

|Commune B}

Commune

Ainsisur | e territoire
(voir ca rte page suivante).

doOde®ansgMesrdpof & entes

Bien que la zone agglomérée (continue) se situe
sur les communes A et B, la population de
| 6aggl om®r ati on
chaque commune. Les dispositifs publicitaires
installés dans la commune B sont donc soumis
aux regles applicables aux agglomérations de
moins de 10 000 habitants. Dans cet exemple,
|l es communes ne faisan
urbaine de plus de 100 000 habitants, les
dispositifs  publicitaires scellés au sol sont
interdits.

La population de la commune (pointillé) est
supérieure a 10 000 habitants, mais les
agglomérations qui la composent comptent
chacune moins de 10 000 habitants. Les
dispositifs publicitaires situés dans chacune de
ces agglomérations sont soumis aux regles
applicables dans les agglomérations de moins
de 10 000 habitants. Dans cet exemple, la
commune ne faisant
urbaine de plus de 100000 habitants, les
dispositifs publicitaires scellés au sol sont
interdits dans chaque agglomération.

Dans cet exemple, les communes A, B, C et
D appartiennent & une unité urbaine de plus
de100 000 habitants,
cas de la commune E (non intégrée par
I 61 NSE E unité uhane) e

Les dispositifs publicitaires situés dans les
agglomérations des communes A, B, C et D
sont soumis aux regles applicables aux
agglomérations appartenant a une unité
urbaine de plus de 100 000 habitants. Les
dispositifs publicitaires scellés au sol y sont
donc autorisés.

En revanche, comme la commune E ne fait
pas partie de
100 000 habitants et que son agglomération
compte moins de 10 000 habitants, les
dispositifs publicitaires scellés au sol y sont
interdits.

—

sbappr ®ci e

pas

Il uni t®

sbappr ®c

dans

pas

partie

o

qui n

urbaine
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- Communes de plus de 10 000 habitants appartenant a I'unité urbaine d'Orléans
- Communes de moins de 10 000 habitants appartenant a I'unité urbaine d'Orléans
- Communes de moins de 10 000 habitants et hors unité urbaine

Carte des  seuils démographiques de chaque agglomération et commune
Source : EVEN Conseil
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Les principales r gles national es sbappliquant en foncti
géographique et démographique
En agglo mération Hors agglo mération
-10 000 hab. +10000 hab.
nbappart el ou
pas © | 6u -10 000 hab.
urbaines appartenant a
déoOrl ®an | 6uni t® ur b Toutes les communes
Communes d6Or | ®ans
concernées : Bou, Communes concernées
Marigny -les- les autres communes
Usages, Chanteau
Publicité au sol interdite 12m?2 max
@ o
P".jb“c'te en interdite interdite
o | toiture
=
2 Publicité
[ u . . )
% numerique interdite 8m? max Publicité interdite
2 — Préens eigne s interdites
2 | Publicité Préenseigne s dérogatoire s
murale autorisées (1,5 x 1 m)
f’g Uniquement 4m?2 max 12m2 max
‘S | surmurs
S | aveugles
=y
D- . e,
Publicité
éclairée par 4m?2 max 12m2 max
transparence
Enseignes en 15% ou 25% de 15% ou 25% de la
facade la surface surface
Communes de plus
de 10 000
habitants  : 12m?2
Enseigne au max
6m?2 max
<t + hauteur limitée Communes de
o | 1 par voie N . ) Enseignes autorisées hors
p
o N a6, 5m ou (8m si moins de 10 000 e
ouverte a la } agglomération
21 . largeur du hab. : 6m2 max
@ | circulation dispositif <1m)
c i Enseignes au sol = 6m?
| Publique + hauteur limitée a 4
6,5m ou (8m si
largeur du dispositif
<im)
Enseignes en
toiture en 3m de haut max 3m de haut max si
lettres si facade < 15m facade < 15m
découpées
Les r gles soOoappliquant sur Il e territoir:e Symhase deda®t ai | | ®es

reglementation nationale de la publicité extérieure et des enseignes

EVEN Conseil

».
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Le format autorisé des enseignes au sol chang e par rapport au seuil démographique des 10 000
habitants , ce qui pourrait poser des difficultés a harmoniser les régles sur certains axes et pour les
zones d'activités situées sur plusieurs communes

Concernant la publicité, | a Réglementation Nationale de Publicité , prévoit des regles plus souples
pour les communesde moinsde 10 000 habitants appartement ° | O6unit® wur
carte) concernant | es publicit®s (format maximll ~ 12m] et

Ceci ne co ncerne pas les formats des enseignes au sol qui sont de :

1 6m?2 pour les agglomération sde T 10 000 habitants (en jaune et vert sur la carte) et
pour toutes les enseignes au sol situées « hors agglomération » . Les ZAE (Zones
d6éActi vit® )Eommunale s (enseignes au sol a 6m?) sur Chécy, St -Denis -en-Val,

St-Cyr-en-Val, Semoy sont concernées

1 12m2 pour les agglomérations de plus de + 10 000 habitants (en orange sur la
carte) .

Sur une m° me zone doactivet®O@®oand | ®urp ®pli ms iae sauis commun

démographique différent, il y a donc des formats maximaux de la R eglementation  Nationale de
Publicit¢ di ff ®rent s déun clt® ou de | 6autre de | a I'imite (
doharmoni sati on @tlagplugstriggear | a r g

Les 4 ZAE in tercommunales ave ¢ des seuils démographiques différents (enseignes au sol a 6m2 et

12m2) suivantes sont concernées (en violet sur la carte ci -dessous) :
1  ZA Adelis entre Ingré et St -Jean -de -la-Ruelle ;
1 Pole 45 entre Ormes, Sa ran et Ingré ;
T Par c doa c tles @hatelli®rs entre St Jean de Braye et Semoy et Orléans :
1  Parc Orléans Charbonniére entre St Jean de Braye, Boigny et Marigny.

Communes de plus de 10 000 habitants appartenant a I'unité urbaine d'Orléans

K Au sol : 12m?2
- Communes de moins de 10 000 habitants appartenant a I'unité urbaine d'Orléans
— Communes de moins de 10 000 habitants et hors unité urbaine
K Au sol : 6m2 maximum
Surface des enseignes au sol en fc
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2.2. PERIMETRE3RBAINS EENVIRONNEMENTAUX REGLEMENTAIRES SUR
LE TERRITOIRE

Pl usi eurs secteurs feglement atibno bpéadique auodniverne national. Le territoire
d6Orl ®ans M®tropolparestrtcanaosr di®entre eux.

Léarticl-4 PAdE 81 e ®gal ement une sS®ri e déinterdictions, d
permettent aucune dérogation. Lo ar ti cl8dreksé&8dune | iste doi nhnteiredhenct i ons qu
aux interdictions absol-44essderet |diareés ckberkl 88Lves €& puisqu

d®roger dans |l e cadre doéun RLP.

Sur le territoire, toute publicité est ainsi interdite :

de | 6eement r onn Sur le territoire

Art. L581 -4 CE

E  Sur les immeubles classés ou inscrits au Prés de 200 édifices classés ou inscrits
titre des monuments historiques au titre des Monuments Historiques
E  Sur les monuments naturels et dans les 5 sitesc lassés :

sites classés .
Site de Combleux

- Chéateau du Rondon, son par c et sa
perspective

- lle des Béchets

- Parc du chateau de la Fontaine

- Taxodium et Cédre du Liban
(ponctuel)

Code de | 6envir onnei Surleterritoire

Art. R581 -30CE

E Dans les espaces boisés classés (E BC Quelques Espaces Boisés Classés dans les
des documents doOur bani sme e documents dourbani sme enrn

identifiés en agglomération secteurs dodaggl om®r ati on
E Dans les zones a protéger en raison de Des zones Naturelles (« N » et « N » indicé)
la qualité des sites, des milieux natur els, dans | es documents dourb

des paysages et de leur intérét
notamment au point de vue esthétique
ou écologique, figurant au PLU

T e e
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Code de | 6envir onn e Surleterritoire

Art. R581 -31CE

Les axes routiers majeurs du territoire

E Dans les agglomérations de plus de .
sont concernés

10 000 habitants, les dispositifs
publicitaires non lumineux, scellés au sol Autoroutes  : A10, A71
ou installés directement sur le sol sont Voies express

interdits, so0ils sont )
- RD520 -Tangentiell e dbo

- Visibles d'une autoroute ou section Nord - Ouest

d'une bretelle de raccordement a
- D2020 7 Orléans La Source (sauf

une autoroute, route express ]
certains carrefours)

dans ou hors agglomération

D2060 i Tangentielle Est
. Visibles doune d®@\ ' fangent

publique hors agglomération - D2271 i Rocade Sud dooOl
certains carrefours)

- D2701 i Saran -Orléans

Source : liste des voies express frangaises

= Surl'emprise des aéroports et des gares Les 2 gares principales du territoire (Fleury -
ainsi que des équipements sportifs les-Aubrais, Orléans) son t concernées.
mentionnés aux articles L. 581 -7 et L.

Les 2 haltes ferroviaires  du territoire (Saint -
581-10, ces dispositifs  sont inter dits si  Cyr-en-Val et La Chapelle -Saint-Mesmin) ne

les affiches qu'ils supportent : sont pas concernées.

- ne sont visibles que d'une autoroute
ou d'une bretelle de raccordement a
une autoroute ainsi que d'une route
express ;

- ne sont visibles que d'une déviation
ou voie publigue située hors
agglomération et hor s de l'emp rise
des aéroports et des gares
ferroviaires ainsi que des
équipements sportifs concernés.
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Lédarticl-& dr &38de
| 6arti cdd4esontdites 81 ¢

une i
rel

Ainsi, la publicité se trouve

de |

denvironn

Art. L581 -8 CE

E  Aux abords des monuments historiques
mentionnés a larti cle L. 621 -30 du
Code du patrimoine

E Dans le périmétre des  sites
patrimoniaux remarquables
mentionnés a larticle L. 631 -1 du

méme Code

E  Dans les sites inscrits

E A moins de 100 metres et dan s le
champ de visibilit¢é des immeubles
mentionnés au Il de l'article L.581 -4
(identifiés par arrété municipal apres
avis de la CDNPS) ;

E Dans les zones spéciales de
conservation et dans | es zones de
protection spéciales mentionnées a
l'article L. 414 -1 (sites Natura 2000)

st e
atives &

Reéglement Local de Publicité métropolitain

pui squbdil est possi bl

-t-elle interdite en agglomération :

Sur | e territoire

Pres de 200 édifices classés ou inscrits au
titre des Monuments Historiques

Leur inscription ou classement génere un
périmétre de protection (« Périmetre des
Abords») qui a ®t ® d®l i mit® p
eux
2 Sites Patrimoniaux Remarquables (SPR)
- Le SPRdu centre histor
(anciennement ZPPAUP)
- Le SPR de la riviere du Loiret
(anciennement ZPPAUP)
5 sites inscrits
- Chéteau du Clos Saint -Loup et son parc
(Saint -Jean-de-Braye)
- Chateau de la Préche et son parc
(Chécy)
- Quaide la Loire (Orléans)
- Ensemble urbain doéoOr | @

- Riviére du Loiret et ses rives

les commu nes souhaiteraient
ce type dobarr°t®

Dans le cas ou
prendre

4 sites Natura 2000
de la Vallée de la Loire

, concentrés au niveau

- Foréet d6Or | ®ans et

- Vallée de la Loire de Tavers a Belleville

sur -Loire
- Vallée de la Loire et du Loiret

- Sologne

po®r i

e

doy
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Périmétres urbains et environnementaux de protection

RPLi d'Orléans Métropole

[ 1 Perimetre UNESCO Val de Loire

5

- Zones d'activités

Interdictions absolues

. Sur les monuments historiques (dassés ou inscrits)

m Dans les sites classés

{___ ! Dans la Réserve Naturelle Nationale Saint-Mesmin

-

Interdictions relatives
D Aux abords des monuments historiques

Dans les périmétres des sites patrimoniaux remarquables

77//| Danslessitesinsaits

Dans les Zones de Protection Spéciales et
les Zones Spéciales de Conservation (Natura 2000)

Voies express, déviations et autoroutes
= Autoroute

== \oie express

o
0 1km _ _
Réalisation : EVEN CONSEIL - Février 2019
R Sources: IG, Oriéans Métropate, Atias des Patrimoines, INPK Rt
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HIZIAN | Synthése des périmétres d'interdiction de publicité et préenseignes

WET E

RePm dOrleans Metopae

Réalisaton | EVEN COMZELL - Févtler 2019
Sourcas : IGK, JGHP2018), Orlzars Mctropole, &Has
des Patrimezines, INPY, Cver Conzeil

COUNSLIL

0 1 km

| S———

Périmétres d'interdiction de publicité et préenseignes (RNP)
7% périmetre dinterdiction stricte de publicité
© Ppérimetre d'interdiction “relative” de publicité
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EVEN Conseil Rapport de présentation & Dossier approuvé 11/02/2021 40




ORLEANS R o o
METR@POLE Réglement Local de Publicité métropolitain

2.3. TAXE LOCALE SUR LA PUBLICITE EXTERIEURE

La Taxe Locale sur les Enseignes et Publicités Extérieures (TLPE) est un impét instauré de fagon
facultative par la commune ou I Etablissement Public de Coopération |ntercommunal (EPCI),  sur le
territoire desquels sont situés les dispositifs publicitaires. Elle est due par I'exploitant du dispositif
publicitaire, le propriétaire ou celui dans l'intérét duquel le dispositif est réalisé. Son montant varie

selon les caractéristiques des suppo rts publicitaires et la taille de la collectivité.

La TLPE est régie par les a rticles L. 2333 -6 et suivants du Code général des collectivités

territoriales. EIlle remplace, depuis |l e 1er janvier 2009,
La TLPE est due sur les suppor ts existant au ler janvier de l'année d'imposition. Elle peut étre
instituée p ar d®l i b®r ation de |l a commune ©prise avant Il e 1ler

déi mposition.

La taxe s'applique a tous les supports publicitaires fixes, extérieurs, visibles d'une voie ouverte ala
circulation publique, suivants :

91 Dispositifs publicit aires : tout support susceptible de contenir une publicité, comme les
panneaux publicitaires par exemple ;

1 Préenseignes : toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble ou
s'exerce une activité déterminée , y compris les  préenseignes dérogatoires respectant
I'environnement

1 Enseignes : toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble, ou situé sur
| 6uni t ® ,femtivea umeactivité quis'ye  xerce.

Cette taxe a ®t ® instaur®e dans wun o0bj em@dleméntaicd @duf r i r
limiter la pollution visuelle, améliorer le paysage urbain et préserver le cadre de vie. Elle se veut
étre un outil complémentaire au RLPm.

Le tableau pag e suiva nte précise les communes qui appliquent la TLPE sur leur territoire respectif.

Y |
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Commune TLPE
Orléans Oui
Boigny -sur -Bionne Non
Bou Non
La Chapelle -Saint -Mesmin Non
Chanteau Non
Chécy Oui
Combleux Non
Fleury -les -Aubrais Oui
Ingré Non
Mard ié Non
Marigny -les -Usages Non
Olivet Oui
Ormes Oui
Saint -Cyr -en -Val Oui
Saint -Denis -en -Val Non
Saint -Hilaire -Saint -Mesmin Oui
Saint -Jean -de -Braye Oui
Saint -Jean -de -la-Ruelle Oui
Saint -Jean -le -Blanc Oui
Saint -Pryvé -Saint -Mesmin Non
Saran Oui
Sem oy Oui
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3. Bilan des RLRI) en vigueur sur

EREIIIE

Sur l es 22 communes doOr
existe 10 RLP communa ux auj our doé hu
vigueur, a i RLPi inteccaminun@l sur

les communes de Boigny -sur-Bionne, Mardié,
Marigny -les-Usage.

4 RLP ont été approuvé s apr s | 6en
vigueur de la Loi Grenelle (2010) qui instaure

la nouvelle réeglementation nationale (Chécy,
Saint -Jean-de-Braye, Sémoy et Fleur y-les-
Aubrais).

Toutefois , le RLP de Fleury les Au brais en date
de septembre 2010 ne comport e pas de
rapport de présentation et de carte des limites
dédagg!l om®r ati on.

Communes possédant un RLP antérieur 3 la loi Grenelle |

[ ] Communes possédant un RLP post loi Grenelle |

RLP 2éme

Communes RLP 1éfe Génération Date de l'arrété
Génération .

grenelisés
Boigny X 1989
Checy X 2015
Fleury les aubrais X Septembre 2010
La-Chapelle-Saint-Mesmin X 2008
Mardié X 1989
Marigny-les-Usages X 1989
Olivet X 2006
Orléans X Février 2010
Saint Jean de Braye X 2014
Saint-Jean-de-la-Ruelle X 1993
Saint-Jean-le-Blanc X 2004
Saran X 1989
Semoy X 2015
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3.1. ANALYSE COMPARATIVE DES RLP EN VIGUEUR SUR LE TERRITOIRE.

3.1.1.

3.1.2.

EVEN Conseil Rapport de présentation & Dossier approuvé 11/02/2021 44

Zo nes de publicités

Des zones de mai nti en doéi nt de publicitt i o nCellésect eohcernent

notamment le s abords de |l a Loire et canal déOr | ®ans,
monuments historiques , places emblématiques et certaines rues du centre -ville doéoOr|l

Des zones de centre s-villes, centre -bourg : Celles-ci autorisent les publicités sur
mobilier urba in de petit format.

Des zones dodac:tCeles-ti®srmettent souvent les formats de publ icités les plus
importants permis par la R eglementation Nationale de Publicité¢ (soit, 12m2 au sol et au
mur).

Regles particuliéres pour les publicités

Distinction des r gles en mati r e : Cértaimes emnrgunes sie distinguent
pas les régles sur le s enseignes en fonction des zones de publicités . Les regles sont ainsi
communes a tout le territoire. La commune de Fleury -les-Aubrais distingue les regles sur

les enseignes en fonction du type de batiment (habitation ou activité et non par zone de
publici té).

Regles de densité des publicités renforcées par rapport a la Réglementation
Nationale de  Publicité

o Des interdictions de publicité pour les petites parcelles (ex : inférieures a 15ml a
Chécy, inférieures & 35mla St -Jean-le-Blanc, e c é

0 1 publicité murale par mur et par batiment (ex : Olivet, St -Jean-Le-Blanc)
o 1 publicité par unité fonciére

Regles de recul par rapport aux giratoires : Il existe dans certains RL P, des périméetres
de 20m ou 10m par rapport aux giratoires dans lesquelles sont a ppliquées des i nterdictions
particulieres (enseignes au sol, dispositifs numérique s, publicités).

Entré esdeville :llexistedes zonages doi nt er ltiiésur ced naines entr@es de
ville en transition awvPObaChéog)space rur al (ex

Abo rds des autoroutes et voies express : Des regles particulieres aux abords des
autoroutes et voie expres s sont édictées et viennent renforcées la R eglementation
Nationale de Publicité qui interdit uniquement les dispositifs au sol visibles depuis ces
voies. P ar exemple a Semoy : « La publicité installée sur support lumineuse ou non est
interdite de part et dbéautre de |l a RP RP066 gue
est visi ble depuis cette voie.  »

Restriction sur les emprises ferroviaires : Des zones de restriction des publicités sur
les emprises ferroviaires existent sur certaines communes .

boafdi

0 Exemple sur Chécy : surface doaf f2iedhadgiest<ahime doingtal l

supports d d au mibOm.s

o Exemple sur Saint-Jean-Le-Blanc : 8 dispositifs au sol de 12m?2 sont autorisés au
maxi mum sur | 0 elazore febvoviagre d aentifiée par le zonage en ZPR2b.

ati

po®rim
®ans.

6 |

0
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o Exemple sur Orléans : 20 dispositifs scellés au sol sont autorisé s au maximum sur
| 6ensembl e du domai ne fdisposititsde a8maneax et 8 o dispositif
de 12m2 max. (8m2 en ZPPAUP).

1 Publicité de chantier : certaines communes limitent le format des publicités de chantier
sur bache et sur palissade. Des diffé rences entre zones de publicité peuvent exister.

o Exemples sur Orléans : Smax= 12m2 max (8m2en ZPPAUP) avec 1 dispositif pour
un linéaire de palissade < 20m |, 2 dispositifs au -dela. Sans dépasser une hauteur
maximum de 4m ou 3,5m.

o Exemple sur Olivet : la pu blicité doit étre  intégré e a la palissade avec une Smax
<4m? en centre -ville.

1 Interdiction des publicités murales apposées sur murs de cloture : cette regle est
soit générale soit appliquée uniquement dans les centres -villes (exemple sur Saint -Jean-le-
Blan c).

1 Interdiction courante sur les publicités en toiture.

1 Formats sur mobiliers urbains : lls ne sont pas toujours  spécifies (quand ils le sont ,
2m2, voire 8m?).

3.1.3. Regles particulieres sur les enseignes
1 Enseignes a plat
0 Largeur de bandeau ou de caractere  fixe : 25cmou 30 cm ou 50 cm (parfois
modulé en fonction de la largeur de rue). Des re gles plus souples sont fixées sur

Olivet : Hmax bandeau =0.80m, Hmax lettrage = 0.40m

0 Epaisseur maximale réglementée , 25cm maximum (Ceci est un simple rappel
du maximu m dela Reglementation Nationale de Publicité ).

1 Enseignes perpendiculaires
o Saillie maximale (80cm ou 90cm )

o Densité reglementée

A En fonction de la longueur de la facade commerciale . Exemple sur Boigny -
sur-Bionne : « une enseigne en drapeau p ar tranche de 5m de facade de
rue »
A En nombre et par voie : Exemple : « 1 dispositif par établissement et par
voie ouverte a la circulation publique + 1 dispositif supplémentaire par
tranche entiere de 7m de facade + 1 ou 2 dispositifs supplémentaires
autorisés pou r les activités sous licence. »
0 Surface reglementée :(0,5m2, 0,6m2 ou 1m2)
o Format s (hauteur + largeur) reglementé s, cbest |l e casaFray- exempl e

les-Aubrais : 0,8mX0,8m

o Hauteur au sol reglementée en fonction des communes ( en cohérence avec
les regle ment s de voirie) tex :2,2m ou2,5m
Y |
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1 Enseignes au sol
0 Hauteur maximale fixée en fonction des zones  (ex : Hmax = 6m en ZA)
o0 Des regles de format qui different selon les zones de publicités . Ainsi les
petits fo rmats (Hmax=3m ou 3,5m et Smax=2m2 ) sont le p lus souvent imposés
dans les centres ou les zones résidentielles et les formats maximum de la

Réglementation Nationale de Publicité sont maintenusdans leszones ddacti vit®s.

1 Enseignes = |ta@yeé® pour les activités installées en étage uniguement

o Exemple sur La Chapelle -St-Mesmin : « Enseigne de 1m2 maximum autorisée ».

o Exemple sur Saint-Jean-de-Braye : « A plat sur le mur ou en lettres collées sur
baie ».

1 Enseignes en toiture . Elles sont le plus souvent interdite s dans les centres . Leur hauteur
maximale est parfois fixée ( exemples : 1,5m ou 3m)

1 Enseignes sur clbture . Les enseignes sont parfois interdites sur cléture non aveugle ,
comme pour les publicités interdites par la R eglement ation Nationale de la  Publicité sur
cléture non -aveugles (ex : béaches surgr illage).

3.1.4. Reégles obsolétes par rapport a la R eglementation N ationale de
la Publicité
1  Suppression des ZPA ( Zones de Publicités  Autorisées)  : Cette catégorie de zone de
publicité située hors agglomération ndoexiste plus dans | a nouvelele r gle
Dans ces zones désormais seules les enseignes pourront étre reglementée s.
3.1.5. Propositions do®volution
1 Publicités et enseignes numériques : Les RLP anciens n6abor dendu pepals

question des publicités et enseignes numériques

Seuls les RLP les plus réc ents, abordent les publicités numériques , sous le terme «  publicité
lumineuse  ».

0 Parexemplea Chécy,elles ne sont autori 8®parqueddnaZzePunvi t ®s)
format maximum de 2m2.

o0 Par exemple a Olivet, les publicités numériques sont autorisées uni quement sur
mur aveugle dans certaines zones ( et interdites dans le centre).

o Parexemplea Orléans, les publicités lumineuses sont inter dites notamment dans la
ZPPAUP, sauf dans certaines zones ou elles sont autorisées uniquement en mural.

0o Par exemple a La Chapelle Saint -Mesmin, les publicités lumineuses ne sont
autorisée s uniqguement en ZPR2 et sur mur aveugle (interdit au sol et en toiture)
et interdites dans la zone centre et résidentielle.

o Par exemple a St-Jean-de-Braye, les p ublicités numériques sont a utorisées
uniguement en ZP4 (zones dbéactivit®s) avec uam2. flesr mat ma X
enseignes numériques  sont autorisées au sol ou au mur avec un format maximum
de 2m2 et uniquement en ZP4.

Y |
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Les enseignes numériques sont le plus souvent interdites dans toute s les zones ,
sauf en zones dbéactivit®s mpmvexanpledae sChécy aveaun gormhati x e s
maximum de 2m2 ).
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Commune de 2lWabitante n 2015 sel on | 61
Dat e doéappr2dbvaltl9§@L°P ingraomiin P

Analyse du zonage

3 zones de publicit® restr:ei
1 ZPRZ le centre bourg et les quartiers résidentiels

1 ZPR2 les abords de la D124 et du parc/gymnase Boigny
1 ZPA2 en dehors de

Analyse du zonage etdu réglement

Zonageles deux ZPA2 devront
Reglement lacommune posséde moinki@e0 0

RLP de Boigny sur Bionne - Synthése

nt

/IR ég lementation

°tre

habitants
(ZPR2) ce qui est choix plus restrictif quédementatiomtionaleS e u | e

NSEE

e couvrant | densemble de | 6aggl om®r ati on

|l 6aggl om®r ati on

N ationale de la Publicité

suppri m®es car nat.

mai s el l e
une zone

el | es neskceneeingat umenzone delpubticitéd ans | a r gl ementati on

permet | 0i mpl@maan alta oair @&t ipam |l d&un pravjeet uma if toir analt i are

onal

QO habitantd, ellesuit donc lesdrégles desommunesaddplaalaiibdapde BRLP erdveguedr deltaille maximale des publicit¢gmaeépasss rh
lexmdemgti onnel )

PWBLICITE EPREENSEIGNES

ZPR1 ZPR2

Mobilier urbain

Admis uniguement sur mobilier déja existant. Admis

Publicité au mur

Publicité lumineuse

Microaffichage

dm2oul2par | a cr ®ation dbébun projet

Interdite ailleurs que sur mobilier urbain déja existant
0.5 m awlessus du sol minimum.

particulie

Publicité au sol Interditée | 6exception des pr®enseignes et pr ®ese
Affichage associatif, doéopi ni (Panneaux prévus a cet effet, emplacexdsmiarfie maire.
Préenseigne et préenseigne temporaire Interdits Surface inférieure & 2.5m
20.5m du sol minimum
Di spositifs avec passerelle df Interdits
ENSEIGNES
ZPR1 ZPR2

Enseignes paralléles aux fagades Epaisseur inférieure ai.25

Caract res dobébune hauteur maxi mum de dlan3s0O m edsa nrsu e se sd & wnees |dadrugneeu rl asrugpe®irri @

Enseignes perpendiculaires aux facades

Saillie maximale limitée & 0.80m
Surface maximale dédma n s | aelargeur mfériededa®dmetd.ZBm s | e s
Nombre limité & une enseigne en drapeau par tranche de 5m de facade de rue

rues doéune | adigeasion nepauya® dépasser3m

9

Enseignes sur cl6ture

Installées a 1m du solmim
Un format par tranche de 5m de cléture

Enseignes sur support indépendant

6m de hauteur nmaym

I . 1
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de 8 697 habitants
apprils/b4é2015 o RLP Grenelk L P

Commu 2016 selon | 61 NSEE

Dat e

ne en
do

Analyse du zonage

4zonesle publicit® restreinte couvrant | densemble de | 6aggl om®r ati on
1 ZPO0: divisée en deux zones
0O ZP0a abords de |l a Loire et canal déOr|l ®ans, p®rimetre UNESCO, abords des monuments historiques, ZAP situ®e e

0 ZPOh entées de villsisués le long de la RD 960
1 ZP1: parties agglomérées non comprises dans les autres zones

1 zP2 RD 960 pour sa partie aggl om®r ®e non incl use éderariéB@inlouRaureunedordad@iO ani Nl competerr de déaxhj drec$ aauvueSNCregGdéanel bampde s
1 ZP3 Parc d6Activit®s bord® au sud par | a |igne SiN@mnlyetlecheminrua&REifei h a” Slaugere staup amnrida praune | e s ukj Bonaus hetr Ides Mol iatn®
Analyse du  zonage et du reglement /R églementation N ationale de la Publicité

Zonage: Toutes les zonsiuées en agglomérasiomt couvert@ar un zonag@es interdictions de publicité pour les petites parcelles inférieDes r@d&sde recul de 20m ou 10m par rapport aux giratoires.

ReglementLéensembl e des f or nciftdans ldsezongsud publicté dgimentatinatipniale. SeuleZBXtp ar ¢ Gérmaetuni mp It ®stf)at i on de p u burface detlZinaximum et der 6m aeshawdeur diesoll
publicités lumineuses (= numériqusseptratorisées que en ZP3 avec un format magmum de

RLP de Checy - Synth ése
PUBLICITE ET PREENSEIGNE
ZP0 ZP1 ZP2 ZP3
ZP0Oa ZPROb
Micro affichage Tout type de publig admis Admis Admis
est interdit dans ce
Mobilier urbain zone y compris | Admis dans | Admis
mobilier urbai | i mi te d
supportant  de urbain pou
publicité et le mid chacune des del
affichage entrées de ville
Publicité non lumineus interdit 2mmaximum 4m¢maximum 12mmaximum
installée sur support 4m de hauteur a partir du sol 4m de hauteur a partir du sol 6m de hauteur au sol
1 seul dispositif par unité fonciére| Un seutlispositif par unité fonciére avec I>15m Recul minimum de 10m déun gi
réseve que I>15m (avec!l | i n®ajRecul minimum de 20m dobéun girato
fonciere)
Publcité non lumineus interdit 2 maximum 12mmaximum
scellée au sol 4m de hauteur a partir du sol 6m de hauteur au sol
Un seutlispositif par unité fonciére avec I>15m Recul minimum de 10m déun gi
Recul mini mum de 20m ddun girato
Publicité lmineuse interdit 2n¥ maximum, 4m de hauteur a partir du sol
Recul mini mum de 10m dbéun gi
Cas particulier des publésipubiicté®instaly Densit¢ 1 pour chaque tranch d
sur support ou scell ®es #Hichages <het | L=20m> 1 dispositif
di stance ddéinstallation entre delL=90m>2 dispositifs
L= 200rr> 3 dispositifs
ENSEIGNES
ZPO ZP1 ZP2 ZP3
ZP0Oa ZPO0Ob
Localisation Enseignes interdites sur edeasus de
portes dbacc s a

I S |
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Enseignes a plat sy H=0.50m

mur Enseignes centrées par rapport
ouvertures

Enseiges Surface unitaire = 0.5m?

perpendiculaires a| Saillie = 0.80m

mur Bas de | 6enseign

Bord intérieur a plus de 15cm du mu

Surface cumulée=15% de la surface totale

25% si la facade egérieuréd 50m?2

Enseignes sur baies

Lettrage collés 0.25m de haute
maximum

Enseignes scelléeg Enseigne totem de forme rectangulaire
au sol 1m?2 Hauteur maximale=3.5m N . .
. o . ) ~ Reéglementation nationale
Une enseig par unité fonciere Largeur maximale=1.2m
Interdiction a 10m des giratoires
Enseignes Su . Hauteur 20% maximum de la hauteurfaigalde
: Interdites

toitures
Enseiges sur
cléture ou mur df Interdites Admi ses sodi l ne sbagit pas de bOches
cléture
Enseignes . Surface maximal=2m2

o Interdites : C . . .
numériques Dispositif installé sur support, posé ou scellé au sol

. J 3 ]
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Commune de 84%#bitatse n 2015 sel on | 61 NSEE
Date doappr30tdéaembre2004du RLP

Analyse du zonage

2zones de publicité restreinte codvmantls e mbl e de | 6aggl om®r ati on
1 ZPRZXIrue du Général de Gaulle, raute 8andi | | on depui s Ite vpeanst |SNQFu e uGrgeuubsaeu, clréoaivseenmueen Douf f |l agues, | e elaCosserfiere entre |d earrefoalidBX@aecDerdag. | a Co
Jusqud” | a,ladevée ded @apudiasylelevéeale la Chejauchépu 6 © | a Loi r esectedtsl | e comporte deux sous
0 ZPRla protection des abords de |l a Loire, d®I i mit ®ehepvaaru clha® ebirg gtizséeyvéddds lalleae. Chevauch®e, | 6avenue Gaston Galloux de

0 ZPR1lbreste d&a zone
1 ZPR2 reste du territoire aggloméré, divisée en tregstsaus
0 ZPR2a«communes
0 ZPR2b une partie du domaine ferroviaire
0 ZPR2c une partie de la rue de la Cornaillére entre tariimiteate avec Saint Denis en Val et la voie ferrée

Analyse du  zonage et du reglement / Réglementation Nationale de la Publicité

Zonage: pas de remarque particuliére.

Reglement Les régles sur le format maximal des enseignes au sol sEibpsévie pour les communes de moirB0@enzditas(RNP = 6m2). En ZPR2, le réglement permet en effet des formats de 8m?2 et de 12mz.
Une egleparticuliere est fixée podetsitéur les petites parcelestautoriéesles enseignes et préagses en ZPRXigquemesi le linéaire de facade egéseur a 3%rhes

RLP de saint -Jean -le-Blanc - Synthése

| ZPR1 | ZPR2
Publicité non lumineuse admise sur mur aveugle, 1 dispositif par mur et par batimenérditeazad fyot.autre support (clétures et murs de clétureyrmursmleesme nt ,  é) .
ZPRla ZPR1b
Publicités et Préenseignes
ZPR2a ZPR2b ZPR2c
Interdites sal Interdites sauf sur paliss Publicité au sol interdite si linéaire de facade <| 8 di spositifs a u ble del la zor Publicité au sol interdite siitiméle facade < 35m.
sur palissad| de chantier et mobilier ur ferroviaire ZPR2b, avec emplacements. Hmax=6m Smax=12m. Possibilité double face.
de chantier 2mz Hmax=6m Smax=12m. Possithiluble face. Densité
Les faces publicitaires peuverf t r e v i s i b| 1si35<50m
Densité G.Galloux. 2sil>50m
1 si 35<I<50m 3sil>100m
2sil>50m Hmax=6m Smax=12m.
Possibilité double face. Aucune face publicitaire ne doi

Aucune face publicitaire ne doit étre visible
| 6avenue Gaston Gal | o] Publicité lumineuse autorisée sur mur uniguement.

Publicité de chanti@2m?2 max
1 dispositif pour linéaire de palisgad 20m, 2 dispositifaiala.

Hmax=4m Hmax = 4m si intégré a laspalés 6m si installé au sol en arriére de la palissade.
Mobilier urbain Admis
Enseignes
ZPR1 ZPR?2
ZPRlaeth ZPR2a | ZPR2 c ZPR2 b
Enseignes au sol Enseignes scellées au dobispositif par un Linéaire de facade < 35m
fonciére et par voie ouverte a la circ /




ORLEANS R o o
METR@POLE Réglement Local de Publicité métropolitain

publiqgue bordant | 8|1enseignedelargeur<1.5m (totem).
1.5m de large max Smax=8m?2

Smax=6m?2 Hmax=6m si | > 1m,8in< 1m.
Hmax=6m

Linéaire de facade > 35m

1 enseigne au sol supérieure a 1.5m de large, inféBpdretabm de haut par unité fonciére, regrou
enseignes de toutes les activités présentes.

1 enseigne au sol de largeur < 1.5m (totem)ddaison di sposi ti f par ®tabli
Smax=8m?2
Hmax=6msil>1m, 8msil<1m.

Enseigne en toitureu terrasse Interdite
en tenant lieu

Avec | = linéaire de fagade ouvrant sur la voie.
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Commune de 21 6@hitante n

Date dbéappr2mas2o00dn du RLP
Analyse du zonage
3zones de publicité reseainivranble ns embl e de | 6aggl om®r ati on

1 ZPRI elle comprend deux ssesteurs

selon | 61l NSEE

0 ZPRlacouvre presque la totalité de la ZPPAUBa¢tuncontigu méritant la méme protection.

0 ZPR1b située hors ZPPAUP
1 ZPR2 zone agglomérée

T ZPR3 Z o n datés indubtrselles du commerciales

Analyse du  zonage et du

/ Réglementation Nationale de la Publicité

Zonage: Certaines zonbéties ne sont pas délimiéele plan mais font pourtant partie de la ZPR2 (partie agglomérée hors) ZPpdueiatFR@ plus lisible de faire figurer la zone de maniére plus lisible.

Reglement Il est impossible tiglementéa publicité en fonction des enseigses pré e s

RL P d o6 Ol Bynthése

c o mme ccétte e2gle nk poura &tie coaservés. Maimsgeiislasaximaux RNP a 8m2 mural et 12m?2 au sol en zone résidentielle (ZPR2)

PUBLICITES ET PREENSEIGNES

ZPR1 ZPR2 ZPR3
ZPR1la (ZPPAUP) ZPR1b ZPR3a ZPR3b ZPR3c
Publicité au mur Interdit 1 par mur et par batiment sur mur age| 1 par mur et par batiment sur mur aveuq Interdit Interdit
<2m? 8m?2
Mur de cléture Interdit 1 par unité fonciere <2m? Interdit Interdit
Publicité de chantier 1 dispositif par chantier, intégré a la palissade et <4m? 1 dispositif pour linéaieepdlissade < 20m| Idem ZPR2 Idem ZPR2
dispositifs alela.
Hmax=4m si intégré a la palissade, 6m g
au sol.
Smax=12m?
Publicité awsol Interdit Interdit pour linéaire de facade < 20m Interdit Densité
0 si <25m
1 dispositif pour linéaire de fagade > 20n| 1si25<1<45m
max, hmaxat 2si >45m
Support mormed. + condition dbé6
Double face possible sol > 1.8m de large
Smax=12m?
Hmax=6m
Double face possible
Mobilier urbain 2m?2 2m?2 2m2 2m2
Publicité lumineuse Interdi Autorisée uniguement sur mur aveugle Interdit Autorisée  uniquement  sur
aveugle
ENSEIGNES
ZPR1 ZPR2 ZPR3
ZPR1a (ZPPAUP) ‘ ZPR1b ZPR3a ZPR3b ZPR3c

I S |




Enseigne paralléle Installée juste-dessus de la devanture, sans dépasser les limites.latéfdle pas d®passer | e b or Hauteur<1/5de lahauteur de la facade. Surface tottdeada/10
premier étage. Hmax bandeau =0.80m, Hmax lettrage = 0.40m
Enseigne perpendiculaire Ne doit pas dépasser lalimi@supeur e du mur support. Install ®e au mo

fenétres du@mier étage.
Interdiction devant fenétre ou balcon.
Installation en rupture de facade.

1 dispositif par établissement et pauverte a la circulation publique + 1 par tranche entiére de 7m de facade commerciale
1 dispositif supplémentaire auponsédes activités sous licence.

Sallie < 1/10 distance alignements
reglement de voirie plus restrictif.

Saillie < 1/10 distance alignements, 0.80m max sauf réglement de voirie plus

RNP

Enseigne en toiture ou terrasse en teliamt

Interdites

Hmax < ¥ hauteur| Hmax < 1/5 hauteur batiment, 2m max.

batiment, 3m max

Enseigne en cléture

Autorisées dans la lim@&e8m?2 par établissement, placées le long de chaque voie ouverte a la circulation publique

Enseignes au sol

1dispositif par établissement
Smax=6m?, Hmax =5m

Linéaire de facade <25m

1 enseigne au sol
Largueur <1.50u
Smax = 9m?2
Hmax = 6m

Linéaire de fgade 25<I<45m

1 enseigne < 1.5m de | arge sous r

(publicité ou préenseigne).
Linéaire de facade > 45m

2 enseignes au sol > 1.5m de large, si nb dispositif au sol > 1.5m de larg
pub owpe scellée au sol).
Smax=12m?2

Hmax=6m

Double face possible

Si impossible alors mémes conditions gqumé&isende facade

Enseignes temporaires

1 m 2 si instad®sur cléture ou mur de clbture.
2mz2 si install&sur mur de batiment

6m?2 si installéerstidéture ou mur de cléture.
16m?2 si installée sur mur de batiment.
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Commune de 114 ééddbitantes n 201 5

Date doapprxtEéaierkdd;h d

Analyse du zonage

3zones de publicité restreinte couvreearirtsb |
1 ZPRI elle comprend deux ssesteurs
o}
o}

selon | 61 NSEE
u RLP
e de Il:6aggl om®r ati on

ZPR1a couvre les lieux protég@te inscrits, parties de la ZPPAUP de la riviére du Loiret situées en agglomération, les lieux situésdanmmiasctarmp@enasililitti mme u bl e s
ZPR1b reste de la zone du cevitle secteur central de la Source, une partismgeddl oirée coté fleuve des quais de la Madeleine, St Laurent, les deux cotés des quais Barentin, Cypidud;ait Aleatehat, & chemin dyehal

cH ass®s ou inscrits M

1 ZPR2 centreville au sud de la Loire, avenue jean Zay, avenue de la Moulliére, avenue du Champ de Mars, avenue ddéséyiaes iedatPidifjee, des Tourelles des Augustins et la rue du @éeéral de Ga

1 ZPR3 comprend 3 zones

0]
o ZPR3b reste de |
o0 ZPR3c domaine ferroviaire
Analyse du  zonage et du reglement

Zonage: Les zones résidentielles siteaehors des principaux axgésuet cent r e,

ZPR3a: la RN 20 Sud, en sa séquence située au sud de la Loire

a zone, hors RN20 Sud et domai

/ Réglementation Nationale de la Publicité

ne

zonage, les reglearticulieres sont données léaigglement éceit, qui rend la lecture des regles peu évidente.

ne

$ arqulairesy le aoté Vée qlaisde la Madelang et Birhtalentatalite de$ @uais du Rdi, esvoiek prindpalessle laSpureee nt r e,

s 0 nt espegles deleégle®@entationa tt | ® d-gpdirelesEduis gnaxénums dé format & 12m?2 au sol et au mur). La délimitation de la ZPPAUP se surajoute

Reglementr gl ement plus permissif dans les ZPR2, aut or i wssiplus p8rmipguedadglemdntatanditiangléd. | d ad e sc e pl aisnpossubdbs e HOazZPRB,) sE2m| ead®e
RLP do6Or |- ®amthese
ZPR1 ZPR2 ZPR3
ZPR1la ZPR1b ZPR3a ZPR3b ZPR3c
Domaine ferroviaire
Mobilier urbain Interdit a certains endoiitkés. 2mz 8m?2 sauf dans certaines rues 2m? 8m2
2mz sinon
Publicité au mur Interdit Interdit Interdite & certains endroits ciblés. 1dispositif par mur et par batiment.
Smax = 12m?2 (8m2 en ZPPAUP).
1 dispositif par mur et par batiment.
Smax = 12m2 (8m2 en ZPPAUP). Installation a plus de 0.50m de toute aréte du mur.
Installation a plus de 0.50m de toute aréte du mur.
2 dispositifs peuvent étre installés sur un méme mur a condition qué
2 dispositifs de 8m?2 peuvent étre installés sur un mént ot al e ndexc de pas olénBétreddans teaas
condition que | eur sur f ace| matériels et de formats identiques, parallele 2 a 2 vertical
mur. lls doivent étre dans ce cas de matériels et dg horizontalement.
identiques, paralléle 2 a 2 verticalement ou horizontaleme
Sur les quais de la Madeleine et Saint Laurent, 1 dispositif de 8m?
sur | es murs de bO©ti ment dbune
Mur decléture Interdit 1 par unité fonciére <2m? Interdit
Publicité de chantier Intégré a la palissade. Intégé ala palissade. Intégré a la palissade ou en retrait au sol.
1 dispositif pour linéaire de palissade < 20m, 2 disgekitifs au 1 dispositif pour linéaire de palissade < 20m, 2 disgekitifs { 1 dispositif pdinéaire dpalissade < 20m, 2 dispositifieldL
Smax = 8mz Smax =12m?2 (8m2 en ZPPAUP) Smax = 12m?2 (8m2 en ZPPAUP)
Hmax = 4m, dépassememtaus sus de | a pal i ssa(Hmax = 4m, dépassementemsus de la palissade auti Hmax = 4m, dépassemestaus sus de | a pali ss
jusqud”™ 1m installé en retrait au sol.

I —— i ——



Publicité au sol Interdit Interdite 0 siLf<35m Interdit dans la partie| 20 dispositifs scellés
1si35<Lf<80m la ZPR3b délimitée | sol maximum s
2si Lf>80m les quais de la Madelei| 6 ens e mbl ¢

ferroviaire, dont 15
0 siLf<20m 8m2 max et 5 de 12
1si20 < Lf<60m max. (8mén ZPPAUP
2 si Lf>60m
Doublon possible p
les 8m2, Sing
interdistance de 20m
moins.
Smax=12m?2 (8m2 en ZPPAUP)
Publicité lumineuse Interdit Interdite en ZPPAUP Interdite en ZPPAUP
Hors ZPPAUP autorisée sur mur aveugle uniguement (i Hors ZPPAUP autorisée sur mur aveugle uniquement (intereibmus,
gardecorps, balcotuiture, scellé au)so balcon, toiture, scellé au sol)
ENSEIGNES
ZPR1 ZPR2 ZPR3
ZPR1la ZPR1b ZPR3a ZPR3b ZPR3c
Enseigne paralléle Installée adessus de la devantuemsdles limites de la fagade comme
sans d®passer | 6all ge des baie

cheval sur une rupture de fagade, ni étre apposées devant une fe
balcon.

Lettrag: 0.30m si largeur voie <9m, Oid@rgeur voie > 9m.

Utilisation de lettres découpées recommandées.

Enseigne sur auvent, marquise, gamaps de

balcon, balcon

Interdite

Enseigne perpendiculaire

Interdite sur certaines voies.

Ne doit padépasser la limite supérieure du murtsuppon i l e n
fenétres durtage. Respect des hauteurs fixées par le réglement de vc
Saillie |imit®e 1/10 de | a di ¢
(sauf reglementin® plus restrictif)

Interdiction devaenétre ou balcon.

Installation en rupture de facade.

1 dispositif par établissement et par voie ouverte a la circulation
devanture < 7m, 2 si devanture > 7m.
2 dispositifs supplémentaires autarigdspactivités sous licence.

Enseige en toiture ou terrasse en tenant liel

Interdite

Enseigne en clbture

Interdite

Enseignes au sol

1 dispositif par unité fonciére et par voie ouverte a la circulation publi
étre exploité eéouble face.
Plusieurs activités = enseigrtetean commun.

Smax=2m2, Hmax =3m

1 dispositif par unité fonciere et par voie ouverte a la
publique.
Smax = 4m?

Enseignes au sol
largeur > 1.20
interdite si Lf < 35m

Enseignes au sol
largeur> 1.20m interdi
Si Lf < 20m

Enseignes tempaires
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3. La Source

[] zpRa

[] Zone de réglementation nationale

w . Limite ZPPAUP de Ia rividre du Loiret

e Limite d'agglomération
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Plans des 5 places ou  un périmétre

d’interdiction de mobilier urbain publicitaire

est instauré :

1. MARTROI

kY
2. DE GAULLE Eiace d%

MARTR

-
o

3. CATHEDRALE

4. ETAPE

5. SAINT AIGNAN

= il
Détermination du périmétre : @ i

v’ Alignement des fagades.

v"Alignement des bordures de trottoir ou
muret.

v Possibilité, 4 terme, de placer une
signalisation de zone piétonne a I’entrée
des places.

1

o

7)) e -
4 -

7 Ay
/.

P T W e e \ " 1ac -
TRl |L i 2 I — \ - ;. )%!llun W
| ' \ o > '
‘./é/—/f//lll, ?{{///////J ' E = = g /‘;:;; // 7 i 11 ‘
R | Tl — e n s ; "
NIRRT W el R . - 3 |
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Commune de 21 Og&hitants n
d 6 appr26 ket 2010 n

Dat e

Analyse du zonage

5zones de publicité restreinte coivmanils e mb | e
1T ZPRIXbordur e

OQuest

Foret, la rue de la Foret.

1 ZPR2

1 ZRR3: Rue
f

1

Analyse du

bordure

zonage et du

Est
du

2015

Faubourg
ZPR4 stade de la vallée et installations ferroviaires.
ZPRS5 reste de la commune.

reglement

selon | 61l
du RLP
de

de | a rue

de |l a rue

et ses

NSEE
6aggl om®r ati on
Andr ® Desseaux, l a rue

Andr ® Desseaux et |

rues,

es goues

/ Réglementation Nationale de la Publicité

Zonage: Tout le territoire est couvert par des zones de publicité, saestiguoeatisituée hors agglomération.
Reglement Le formatida f f autoriséasgremtidai urbaiast spécifié@ma2pour une majorité de zones. Les régles sur les enseignsantes du type de batiment (habitation ou activité).

RLP DE FLEURY -LES-AUBRAIS

- SYNTHESE

plea pheonrdd wcrud ad e elsa jruwseg ude

perpendicul aires
Il sa BZaPrRrli, rlea Salien tCaMarag/,o nl a er 2D OMa raaud loiun

de cette rue | 6empr

MWoataraneld rueide CuBmbiotrdde la oue deddidatak ales @Bichdrderids,da rde deg Biehardhe€ de lad o G Gairera de $a

i se SNCF, ai nsi

ZPR1

ZPR2

ZPR3

ZPR4
Domaine ferroviaire et stade

ZPR5

Moblier urbain

8m?2

8m?2

2m?2

8m?2

8m?2

Publicité au mur

Interdit

Interdite a certamsdroits ciblés.

1 dispositif par mur et par batiment.
Smax = 12m2 (8m2 en ZPPAUP).
Installation a plus de 0.50m de toute aréte du mur.

2 dispositifs de 8m?2 peuvent &tedlés sur un méme mur a con
que | eur sur f ace t supesfitieedu more
doivent étre dans ce cas de matériels et de formats identiquse
2 a 2 verticalement ou horizontalement.

1 dispositif par mur maximum
Smax 8m?

1 dispositif maximum par mur.
Smax=12m?

12m?2

Publicité de chantier

Smax = 8m?
Hmax =

Intégré a la palissade.
1 dispositif maximum par voie ouverte a la circulation publique

3.5, sans

d®passer | a

p a leut éte anglanté @ moins tdelD.$m duddl. / 3

de sa ha

Idem sauf Smax=12m?2

Publicité a sol

8al2m?

1 dispositif monopéedf >40ml

1 dispositif monopied si Lf > 100m
S=8 ou 12m?

Interdit

Interdistance minimale de 60m entre 2 dispo
une méme unité figme.

Smax = 12m?2

Implantation avec un retrait de 1m par rapp
limite avec le domaine public.

Simple ou Double face.

0 panneau au mur = 1 panneau sim
double face scellé au sol par
fonciere maximum.

Smax=12m?

Retrait de 1m avec limiteailoerpublic

Publicité lumineuse

8412 m?

Mémes regles que non lumineux
1 dispsitif monopied.$i>40ml

Mémes regles que non lumineux

Mémes régles que non lumineux

Mémes regles que non lumineux

Mémes régles que non lumineux

Publicité en toiture

Interdit

I . I

Mo n

que

Bleur tcH eolcdhte ra ud es



ENSEIGNES

ZPR1 ZPR2 | ZPR3 | ZPR4 ZPR5
Enseigneparallele 1 seul proc®d® ddédenseigne ° plat est autoris® sur un m°me boOtiment. |11l doit sébharmoniser avec | e t
Les enseignes ne doi vent tdaventtedr sanptedes voldmes pleing et vidibshdesrericauk et hdrizontduade & theade. e
Sur store, les enseignes sont inscrites uniqguement sur lambrequin.
Pourleb ©t i me nt s,led énbemmes & piat dbivemt étre implantéesloaitedale la devanture commerciale, ou le cagedesanus de la limite basse des fenétres du premier étage.
2 maxi mum par fa-ade, surface cumul ®e max =12m] ik @onferignesgampanajresmur aveugle et cllture ou une seul e
Pourlep ©t i me nt slahdaduat cetuirv idtd®smp | ant ati on des enseignes ~ plat sur | e mur nbéest pas I mpos®e.
En cas de plusieurs activités commerciales comprises dans un méme batiment, les enseignes de chaque comsuefacesomlingiecasd/ede la surface affectée.
Dans les anes cas, sur chaque fagade du béatiment, la surface totale des enseignes < ¥4 surface totale de la fagade support.
Sur cltture, nbest autoris®e g uedaalecircalaionlpeligeepnlsnemagimuen par rai son sociale et par voie ouyv
Enseigne sur auvent,| Implantation interdite devant une baie ou sur un balcortoupsgaugesnts ou marquise.
marquise, gardeorps
de balcon, balcon
Enseigne | mpl ant at i esrden&resdspremiérathge, dans le mspegledesnts de voirie existants.
perpendiculaire Facade <8m =1
Facade>=8m =2
Croix de pharmacie et carotte de tabac non comptés.
Surface maximale unitaire = 0.8*0.8
Enseigne en toiture dIntedi t e sur | es bO©ti ments dbéhabitation.
terrasse en tenant lieu | Autoriséessu | es b©ti ments Gdodetdeit ®edaunsohasemkenmites du
Enseigne en clbture
Enseignes au sol Obl i gatoirement de type totem pour dlohablh ®taitmemt s dbéactivit®s, totem ou mat pour | es bO©ti ments
Face arriére ddspositifs simple face doit étre habillée.
|l mpl antation perpendiculaire ™ | 6axe de |l a voie.
Autorisée uniquement pour les activités installées en retrait, non visible depuis la voie.
Interdistance de 15m entre 2 enseigs@ssur chaque voie ouveléecirculation.
Support commun dans le cas de plusieurs activités installées a la méme adresse + Harmonisation.
Smax= 1m] pour | es bO©timents dbéhabitation, Hmax = 3m
Smax =6 m] pour |l es bO©ti ments dobéactivit®, Hmax =6m
Enseigne temporaires | Lesenseignes temporaires sont soumises aux mémes régles que les enseignes implantées pour une longue darég €T doeniptanticlanslle calcul du nombre et de la surface des enseignes autorisées.
Les enseignes temporaigrsasant des adids sportives, culturelles ou de loisirs peuvent cependant étre réalisées au moyen de drapeaux flottantscaitetsdniMeasitgrasséder des dispofitdtiales correct
Pour les opérations immobiliéres, il dstauiatisposgifur por t at i f qui peut diff®rer du type totem et dont |l a surface peut aller |

L Jo |
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ZPR 1
ZPR2
/ ZPR3
ZPR4
J ZPR5

Commune de FLEURY LES AUBRAIS

RLP
PLAN DE ZONAGE

Annexé a l'arrété municipal
du 09-09-2010

LES-AUBRAIS



Commune de 10 hiéhitante n 2015 sel on |1 81 NSEE
Date dbéapprl6éma208 n du RLP

Analyse du zona  ge :

2zones deyblicité restreinte couviaeth s e mbl e de | 6aggl om®r ati on
1 ZPRZX centre bourg et sa fagade sur la RNIL 152
1 ZPR2 divisée en deux zones

o ZPR2a

Deux s®quences de | a RNI
o0 ZPR2b zones do

activit®s et | a

s®quence de | a RNI Llonéatbn.compri se entre |l es rues des Muids/ de | 06A

ai n 8L 159 et fendpomt dplaChistera de | 6 Avenue Georges Pompidou, entre |l a R
r

Analyse du  zonage et du reglement / Réglementation Nationale de la Public ité
Zonage: pas de remarque particuliére.
Reglement pas de remarque particuliére.
RLP de La Chapelle - Saint -Mesmin
PUBLICITE ET PREENSEIGNE
ZPR1 ZPR2
ZPR2 A ZPR2B
Mobilier urbain 2mz 2mz
Publicité au mur Interdit Interdit sur tout autre smgox i st ant (mur de cl *ture, cl*ture aveugl e, mur de sou

Publicité de chantier

2 dispositifs par chantier, surface maximale de 12m2.

Intégration a la palissade, Hmax = 4m.

2 dispositifs par chantier, surface maximale de 12mz2,

Publicité awsol Interdit 1 seul dispositif par unité fonciere présentant au moins 25m| 1 seul dispositif par unité fonciére présentant au moins 30m de facade, quelbyag
guel que soit le nombre de voies la bordant. de voieta bordant.
Smax=8m2+cadre=10m2 2 dispositifs autoris®s si i mpl ant ®s
Smax=12m?2
Matériel monmed, exploité en simple ou double face
Publicité lumineuse Interdit Autorisée uniquement sur mur ayietgtdit au solei toiture)

ENSEIGNES

ZPR1

ZPR2

ZPR2 A ZPR2B

Enseigne en facade

Ne doit pas dépasser les limites du mur, saillie < 0.25m.
Elles doivent étre installées dans la hautewtedinaemssée, apposées justdemsus de Bevanture, sans dépassemes limites latérales de facade.
Enseigne de 1m2 maximum autorisée pour les activités installées en étage uniqguement

Enseigne en cléture

1 unique dispositif par
| Ovatéesignalée.
Smax=1m3.

i s
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Enseigne
perpendiculaire

Les enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte ne doivent pas dépasser la limite supérieure de tetmure; ellesrdeiter | | ®es au pl us

niveau équivalent.

Ces enseignes ne peuvent étre installées devant une fenétre ou un balcon.
Elles doivent étre installées en limite latérale de la devanture commerciale ou en rupture de facade.

1 paétablissement et par voiemea la circulation publique, un deuxiéme autorisé pour les facades > 8m.
2 dispositifs supplémentaires autorisés par établissement pour les licences.

Saillie < 1/10 de la distance séparant les deux alignementsates|a\ioitedde 1.5m, segibment de voirie plus restrictif.

p "dessusiudberd dugéeenrsies tiegéduepremier Etage

Enseigne en toiture

Interdite

Limitéeen hauteur21¥e | a haut eur de | a f

oy

Enseigne au sol

1 seule par établissement et par voie ouveireugataoon publique.
1.20m de large xna
5m de haut max

1 seule par établissement et par voie ouverte a la circulation publique.
Lf<25m:

1.20m de large max

5m de haut max

Lf>25m:

Smax = 12m?2

3 enseignes en drapeau de largeur < 1m et de hauteur < 8m

Publicité lumineuse

Interdit

EVEN Conseil
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WA ;

COMMUNE

ANNEXE N° 1

\ AUTOROUTF

—-—-v’}‘-""\-‘ \

-
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—_—

CHAINGY

TAl"E

nnexe N°2

INGRE _—~ | V=
Voir a

\)

tloc nones

B »

L] s vrefent
Clos des Clematites
Clos des Renouces
Clos des Glyeines
Cles dec Hortensiag
imp. Clos du four LClos cles \’igns.
Bye de lo Lidbération

| Rue ce io_Curette

Les zones de publicité

restreinte sont délimitées uniquement

sur les lieux situés en agglemération, tels que définis par

:ZPRn° 1

@ :ZPR n® 2a
I:l :ZPRn° 2b

EVEN Conseil
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arrété municipal

: Limites d’agglomération

Commune e la Chapelle Saint Mesmin ( 45)

Chapitre ler Titre VIIT Live V du code de
lenvironnement

Elaboration du réglement communal de la
publicite, des enseignes et pré-enseignes

Profer laboré par le groupe de travail réun les :

» 09 jonwier 2008
» 05 fevrier 2008
» 26 février 2008

Ayant regu l'avis favorable de la Commission
Départemental de Jla Nature, des Sites et
Paysages, exprimé le 28 avril 2008 et du Conseil

Municipel exprimé le 10 juin 2008

Approuve par arrété du Maire en date du 16 juin
2008

SN



Commune de 20 1zhitante n 2015 sel on | 61 NSEE
Date dodoapprl®tdéaembre20l4du RLP

Analyse du zonage

5zones de publicit® restreinte couvrant | 6ensemble de | 6aggl om®rati on
1 ZPO: Abords de la Loireifpétre UNESCO), le périmétre de protection des monuments historiques et du site classé, ainsi que le pdar@B®degrotection
1 ZPL P ar ctividsdQlléans Charbonniere, pour sa partie située en agglomération.
1 ZzP2 différentes parties agg®r ®es non compri ses dans | e svileeetdesgeastiergrésientels. en particul i er
1 ZP3: divisée en deux zones

0 ZP3a ae traversant la commune au sud pour ses parties non incluses en ZPO, cette zone joINESIE @ éuiendtr&&alibourg de Bourgogne, rue Albert Guyot, avenue Charles Péguylamepiug8didais avenue Pierre et Marie Curie

0 ZP3b RD 2152, poles parties de cet axe non incluses en ZP0 ou enetR@du Capitaine Jean, avenue dedawPabp ue du G®n ®r al Leclerc, avenue de Verdun. Parc dobdéactivit®s
1 zP4 Parc doActivit®s doéArchim de.

sbagit du centre

Analyse du  zonage et du reg lement / Réglementation Nationale de la Publicité (RNP) :

Zonage: Le centrille et la zone résitgte sont inclus dans une méme zone de publicité. Protection étendue des bordRéglesirestdBd)es pour les publicités pour le Parc Technologique Orléans Charbonniére (PTOC).
Reglement Publicité numérique uniquement en ZPR&iee densité renforcées / RNP. Régles de recul par rappospaimsconds

RLP de Saint -Jean -de -Braye - Synthése

PUBLICITES
ZPO ZP1 ZP2 ZP3 ZP4
ZP3a ZP3b
Mobilier urbain Admis Admis Admis Admis
La publicité est interdite ¢
toutes ses formes, y com
Publicité au mur sur mobér urbain et en mig 2m2 4m?2 8m?2 12m2
affichage 4m aedessus du sol maximy 4m atdessus du sol maximum 6m atdessus du sol maximum 6m atdessus du sol maximum
1 seul dispositif par ul 1 seul dispositif par unité fonciéere.
fonciére Recul de 20m aux abords des-pointts | Recul de 20m aux abords des-ponts. Lf < 80m1 dispositifs
80 <Lf< 16 dispositifs
S ) "
1 dispositif par unité fonciere Lf < 80m1dispositifs Lf> 1603 dispositifs
80 <Lf< 16 dispositifs . -
Lf > 1603 dispositifs (1 dispositif par tranche de 80m entam
(1 dispositif par tranche de 80m entamm Recul de 10m aux abatels rongsoints.
Publicité au sol Interdite 2m? 8m?2 12m2
4m aedessus du sol 6maudessus du sol maximum 6m atdessus du sol maximum
1 seul dispositif paité fonciere
Recul de 20m aux abords des-poitts.| Recul de 20m aux abords des-ponts. Lf < 80m1 dispositifs
80 <Lf< 16 dispositifs
1 dispositif par unité fonciere Lf < 80m1 dispositifs Lf > 160 3 dispositifs
80 <Lf< 16 dispositifs
Lf > 160 3 dispositifs (1 dispdsf par tranche de 80m entamm
(1 dispositif par tranche de 80m entamm| Recul de 10m aux abordsatadgoints.
Publicité luminese Autre qudé®cl {Autre gud®cl ai rAutre qud®cl air®e par projection ou|2m?
outransparence interdite transparence interdite 4m awdessus du sol maximum
+régle de densité

I | N



Microeaffichage

Ads

Admis

Admis

Admis

ENSEIGNES

ZPO

ZP1

ZP2

ZP3

ZP4

ZP3a

ZP3b

Enseignes en fagade

Il mpl antation sous | 6appl

Les enseignes ne sont pas admises en étage.

Au niveau de la facade commerciale, interdites sar
de retours aveugles.

Activité uniquement en étage
A plat sur le mur ou en lettres collées sur baie.

Enseignes paralléléSentrée adessus des ouvertures.
doivent pas masquer | es
Respect des rythmes verticaux sfthieses horizontaux.

Cassons interdits, Lettres boitiers interdites.
Préférer les lettres découpées ou peintes.

La hauteur de 1 densei gnae
40 cm en lettres découpées ou peintes

50cm pour une pancarte rapportée.

Enseignes perpendidaires 1 enseigne par faca
commerciale non aveugle et par voie ouverte & la ¢
publique. (Carotte en supplément).

Caissons interdits, éclairés par transparence ou non,

Smax = 0.6m?2
Saillie maximal8.9m

1 enseigne perpendicufzrdrante de 5m de linéaire de facade sur rue.

Enseignes sur baijes vi trophanies
manifestation/opération exceptionnelle.

Enseignes lumineuses

Les enseignes en lettres néon sont interdites
Diodes admises uniquementere un plexigthffusant.
Ecl airage indirect par
direct.

Les enseignes en lettres néon sont interdites
Diodes admises uniquement derriére un plexiglas diffusant.

Eclairage indirect par réglette sera privilégiéd ®c | ai r age di

rect .

Enseignes en toiture

Interdites

Hauteur limitée a 1.5m

Interdites

Hauteur limitée a 1m
6m atdessus du sol maximum
50cm maximum-agessus de la toiture

Hauteur limitée a 3m

Hauteur limitée a 3m

Enseignes au sol

Interdites

Typetotem de forme rectangpilai

Hmax = 3m
Smax= 3m?2

Type totem de forme rectangulaire.
Totem commun dan
installées sur une méme unité fonciére

Type totem de forme rectangulair

Hmax=5m
Smax=6m?2

I I,
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Hmax=5m
Smax=6m?2

<1m? interdit sur le domaine public, lin
1 par unitfonciére.

Enseignes sur cléture

Enseignes sur cléture non aveugle interdites

Interdites Autorisées sauf baches
Enseignes sur bache | Interdites Fixées au mur ou scellée au sol. La baélre daitrochée sur toute sa longueur oudieretenp ar | 6i nt er m®di ai re ddéun syst me
Enseignes numériques| Interdites 2m2 au sol ou au mur
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